Industria da embalagen
reduz impacto ambiental

As praticas de sustentabilidade, reducGo de impactos ambientais, reciclagem e promogéo de
uma economia circular s@o fatores que atualmente integram as estratégias empresariais de todo
o tipo de indUstrias. NGo se trata apenas de contribuir para a redugdo das 2,2 mil toneladas de
lixo produzidas anualmente na UniGo Europeia, a embalagem € um catalisador da inovacéo, da
diferenciacéo, da redugdo de custos e da eficiéncia energética.

\importdncia da prote¢cdo dos modelos ¢
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» ULMA PACKAGING TECHNOLOGY CENTER

\YJULMA

A ULMA Packaging esta plenamente consciente do uso crescente
de plastico nos Ultimos 50 anos, e do inegavel impacto que os re-
siduos de plastico abandonados tém no ambiente. H4 muito que a
nossa sociedade esta ancorada num modelo linear de produgdo e
consumo gerador de residuos. Este modelo esta destinado a desa-
parecer e ser substituido por um modelo de Economia Circular em
que os residuos sdo tratados como um recurso recuperavel. AULMA
Packaging esta alinhada com esta mudanga de direcgcdo e, cons-
ciente da sua posicao de responsabilidade no sector, esta a trabalhar
para que o0 seu contributo para a sociedade va além das recomen-
dagBes regulamentares e se torne uma iNSPiragdo para 0S NOSS0S
clientes. Foi por isso que langdmos o projecto #WeCare ha alguns
anos. #WeCare é um ambicioso plano de sustentabilidade que visa
alcangar uma economia circular em toda a linha. #WeCare abran-
ge varias areas de investigacdo e desenvolvimento, prosseguindo a
inovagao em desenhos e aplicagBes sustentaveis em toda a nossa
gama de maquinas de embalagem. O ULMA Packaging Technolo-
gy Center conta com uma equipa de mais de 50 engenheiros que
trabalham numa gama de tecnologias e aplicagdes para melhorar a
sustentabilidade através da inovagdo. O nosso desafio: “Reduzir o
impacto da cultura da economia linear, atenuando o impacto global
das embalagens de plastico, mantendo propriedades de preserva-
¢80 e evitando o desperdicio alimentar em todos os momentos”.

Tecnologias destinadas a melhorar

a sustentabilidade através da inovagao

O projecto #WeCare conta com o apoio do ULMA Packaging Tech-
nology Center, onde uma equipa de mais de 50 engenheiros tra-
balha numa série de projectos de investigagao e desenvolvimento
com o apoio da Universidade e de diferentes centros tecnolégicos.
Trata-se de um complexo tecnoldgico de 6.500 m? focado no de-
senvolvimento e investigagdo de maquinas e aplicagBes de emba-
lagens, com uma area reservada para desenvolver novas solugdes

sustentaveis.
BETTE@
\\ eCare
BETTER-SEAL

A BETTER-SEALTM é uma nova tecnologia que garante tempera-
turas estaveis e precisas nos elementos de selagem das maqui-
nas, permitindo que estes novos materiais sejam utilizados de for-
ma perfeita em solugBes de embalagem sustentaveis e reciclaveis.

LEAFSKIN

LeafSkinTM & a nossa solugdo de embalagem com até 80% menos
plastico. Baseia-se numa bandeja de cartdo plano 100% reciclavel
na qual todos os materiais sdo totalmente separaveis. Ndo s6 pro-
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longa o prazo de validade do produto, como também traz beneficios
adicionais, como a retencdo de liquidos. Isto atrasa o crescimento
microbiano e adiciona a opgao de usar formatos verticais.

LEAFMAP

LeafMAPTM é a nossa solugdo de embalagem que reduz o plastico
em até 80%. Baseia-se numa bandeja de cartdo plano 100% reci-
clavel na qual todos os materiais s30 totalmente separaveis. E ideal
para produtos fatiados que requerem uma atmosfera controlada
para preservar 0 seu prazo de validade.

FLOW-VAC
\/\jeCare
FLOW-VAC®

Flow-VAC® & uma maquina de bobina inferior na qual a pelicula é in-
troduzida abaixo do nivel da linha de carregamento do produto. Isto
evita essencialmente qualquer contaminacdo da area de vedagao
da embalagem. Produz um pacote ajustado ao comprimento do
produto, otimizando a quantidade de pelicula de plastico utilizada,
em comparagao com os tradicionais sacos de vacuo pré-formados
de grandes dimensdes.

REDUCED\?\;CRAPW
eCare
REDUCED SCRAP

ReducedScrapTM é uma solugao de embalagem CRYOVAC® Dar-
fresh® para reduzir o desperdicio de pelicula, criando um vacuo no
interior da embalagem através de furos especialmente concebidos

na pelicula base.
TIGHT-BAG™
TIGHT-BAG

O Tight-BagTM foi desenvolvido nos involucros verticais da ULMA
de forma a preservar a qualidade do produto e otimizar o volume
do saco. O nimero de sacos por caixa &, portanto, maximizado na
fase de embalagem secundaria, minimizando a pegada de carbono
associada a logistica do produto.

VENTURI™
@
VENTURI

VenturiTM foi desenvolvido nos involucros verticais da ULMA e
funciona puxando o produto para o fundo do saco sem danifica-lo,
erradicando o problema dos bloqueios de produtos frequentemen-
te encontrados em maquinas de embalagem convencionais. Isto
significa que a pesagem vertical e a embalagem de determinados
produtos podem ser automatizadas em vez de utilizarem maquinas
de embalagem horizontal manual, reduzindo a dimensdo do mate-
rial de embalagem. !l
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~ 0N MINUDODS ~

As melhores solugbes de embalagem sustentdveis para o sector alimentar

\YJULMA \/\ ecare

Equipamentos, tecnologias e materiais que respeitam
o ambiente, para uma embalagem mais sustentavel.

ULMA Packaging Lda. - Centro de Negdcios Quinta - Verde, Fracgao B - Quinta das Fazendas Novas - 2130-102 Benavente - Tel.: 263518030 - info@ulmapackaging.pt
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»m» BUSCH VACUUM SOLUTIONS

12 vantagens na centralizagdo do vacuo

Atualmente, a utilizag3o de vacuo para embalar alimentos fres-
cos € 0 método mais comummente usado, mantendo os alimentos
frescos durante o maximo tempo possivel. Com a redugdo do oxi-
génio da embalagem, o vacuo reduz a atividade dos micro-organis-
mos nas alimentaos, de forma a conserva-los mais tempo, mesmo
sem conservantes. A escolha da tecnologia de vacuo adequada
tem um grande impacto no resultado do embalamento, seguran-
¢a de funcionamento e eficiéncia econdmica do processo. Se uma
fabrica utilizar varias maquinas para embalamento, sera Ctil consi-
derar a centralizagdo de vacuo como forma de reducdo de custos
operacionais e gerar vantagens adicionais, tais como:

VANTAGEM 1:
POUPANCA ENERGETICA

Centrais de vacuo geralmente requerem menos bombas de vacuo
do que um fornecimento de vacuo descentralizado ligado direta-
mente a cada maquina de embalamento. Isto resulta numa redu-
¢3do correspondente do consumo energético.

VANTAGEM 2:
ELEVADO TEMPO DE ATIVIDADE

Sistemas de vacuo centralizados contém um moédulo de vacuo de
standby, que arranca automaticamente se uma das bombas de va-
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cuo falhar. Apesar disso, continuam a ter menos bombas de vacuo
do que um sistema descentralizado.

VANTAGEM 3:
OPERACAO EM FUNCAO
DA SOLICITAGAO

Geralmente, as maquinas de embalamento funcionam sempre 3
poténcia maxima, pelo que consomem muita energia. Os sistemas

R5 RA 0840 A PLUS, Tecnologia de vécuo de palhetas lubrificadas a 6leo para a indUstria 4.0
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de vacuo centralizado s&o controlados em fungdo da solicitagdo.
Isto significa que a ativagao e desativagdo dos modulos de vacuo
permite adaptar o desempenho a solicitagdo global. A utilizagao
das variagdes de velocidade contribui para um ajuste de desempe-
nho ainda mais minucioso.

VANTAGEM 4:
MANUTENGAO FACIL

Qualquer trabalho de manutengdo nos modulos de vacuo indivi-
duais num fornecimento de vacuo centralizado pode ser realizado,
sem restrigdes, com o sistema a funcionar. O facil acesso as bom-
bas de vacuo individuais esta assegurado.

VANTAGEM5:
SEM EMISSOES DE RUIDO

Normalmente, os sistemas de vacuo centralizados sdo instalados
em salas técnicas, de forma a estarem separados das areas de
producdo e embalamento. Deste modo reduzem a emissao de rui-
do na area produtiva.

VANTAGEM 6:
AMBIENTE DE TRABALHO MAIS LIMPO

Uma vez que os trabalhos de manutengdo nas bombas de vacuo
sdo efetuados fora das areas de produgdo e embalamento, nenhu-
ma das zonas sensiveis a nivel higiénico sera contaminada.

VANTAGEM 7:
TEMPERATURA REDUZIDA NA SALA

Tal como todas as maquinas, as bombas de vacuo também geram
calor. Por um lado, 0 ar extraido esta quente quando sai da bomba e,
por outro, a propria bomba também irradia calor. Quando é instalada
nas areas de produgado ou embalamento, liberta este calor para 0 ar
envolvente. Uma vez que a producao e o embalamento geralmente
decorrem em areas refrigeradas, o ar condicionado nestas salas
tem de funcionar a uma poténcia superior. A centralizagdo elimina
este problema e permite poupar nos custos energéticos.

VANTAGEM 8:
LONGA VIDA UTIL

Enquanto uma bomba de vacuo num sistema descentralizado
funciona quase sempre a poténcia maxima quando a maquina de
embalamento estd ligada, as horas de funcionamento da mesma
bomba de vacuo num sistema de vacuo sdo inferiores, o que con-
tribui para 0 aumento da sua vida (til.

VANTAGEM 9:
RECUPERACAO DE CALOR

A utilizag8o de um permutador de calor 6leo-agua permite recu-
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CentralizagGo do fornecimento de vécuo

perar e utilizar entre 50 e 70 por cento do consumo energético do
motor.

VANTAGEM 10:
DISTRIBUICAO EFICIENTE
DA CARGA DE TRABALHO

Por um lado, o sistema de controlo de um fornecimento de vacuo
centralizado garante que apenas os mddulos de vacuo necessa-
rios para cobrir a solicitagdo atual estdo em funcionamento. Por
outro lado, os médulos individuais sdo utilizados de uma forma que
assegura que todos tenham o mesmo ndmero de horas de funcio-
namento.

VANTAGEM 11: .
FACILIDADE DE AMPLIACAO

Gragas ao design modular dos sistemas de vacuo, € facil de acres-
centar modulos adicionais para ampliar a capacidade da central.

VANTAGEM 12:
CUSTOS OPERACIONAIS INFERIORES

A redugdo do nUmero de bombas de vacuo através de um controlo
em fungdo da solicitagdo permite poupangas Nos custos energé-
ticos. Os trabalhos de manuteng8o mais faceis e rapidos podendo
ser executados durante o horario de trabalho normal, sem ter que
desligar as maquinas, eliminando custos adicionais associados ao
trabalho aos fins de semana. A recuperacao de calor ajuda a poupar
nos custos adicionais.

RESUMO

Na préatica a centralizagdo de vacuo consegue gerar poupangas
energéticas de até 70 por cento. No entanto, a decisdo de investir
num sistema de vacuo centralizado devera ser feita com o aconse-
lhamento de um especialista em vacuo experiente. Para o efeito, a
Busch Vacuum Solutions oferece o servigo de VacuumAudits, que
consiste na visita de um especialista em vacuo, de forma a avaliar
a possibilidade para centralizaggo. 1
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Os desenhos ou modelos enquanto
criadores de icones - da garrafa
Contour a garrafa Mateus

DANIEL VITORINO VILAO CONSULTOR EM PROPRIEDADE INDUSTRIAL NA GASTAO CUNHA FERREIRA

No dominio da inovagao e da criatividade, a prote¢3o dos direitos
de propriedade industrial & a pedra angular. Entre estes direitos,
um dominio frequentemente negligenciado, mas crucial, € o dos
desenhos ou modelos, comummente designado design industrial
ou apenas design.

Diferentemente das patentes que protegem a vertente funcional
de uma invengao, os desenhos ou modelos protegem os aspetos
ornamentais ou estéticos de um produto, como as linhas, os con-
tornos, as cores, a forma, a textura e até os materiais do proprio
produto e da ornamentagao. Protegem, por isso, as caracteristicas
visuais que tornam um produto atrativo, apelativo e, em (ltima ana-
lise, distinto num mercado concorrido.

Confrontado com varios produtos semelhantes, o consumidor sem
informagao prévia sobre nenhum um deles toma a decisdo de com-
pra considerando certos aspetos externos e internos: externos —
relativos ao aspeto do produto, da embalagem, do rotulo; internos
- da relago pessoal que estabelece com estes elementos .

RESTA ENTAO SABER: COMO SE CAPTA A ATENGAO DOS CON-
SUMIDORES? APOSTANDO NUM DESIGN APELATIVO.

O famoso designer industrial Raymond Loewy, questionado sobre
0 que achava da iconica garrafa Contour da Coca-Cola, disse: «{it's]
the perfect liquid wrapper» 2 3.

Uma garrafa criada da necessidade de identificar o famoso refri-
gerante, distinguindo-o e protegendo-o de falsificagdes existentes
no mercado. No inicio do séc. XX, as garrafas utilizadas eram sim-
ples - uniformes, de lados retos, o vidro transparente ou castanho,
e sem rotulo -, o que constituia um ébice a identificagdo do produ-
to e do produtor.

A iconica garrafa Contour € inspirada na semente do cacau - de
forma alongada e textura evocando as nervuras do fruto - e foi fa-
bricada pela primeira vez em 1916, no seguimento de um concurso
lancado a dez empresas de vidro dos EUA. Com o concurso, visava-
-se chegar ao desenho de uma garrafa inconfundivel, tendo de ser
reconhecida a0 toque no escuro e até estando partida no chao .
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Além da aparéncia e distintividade, o design do produto € essencial
na relagdo que este estabelece com os consumidores. Veja-se, por
exemplo, o caso do vinho Mateus Rosé. Numa indUstria em que as
garrafas partilham frequentemente tamanhos e formas, a de Ma-
teus Rosé destaca-se pelo desenho Unico - de ilhargas largas e
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pescogo fino - inspirado nos cantis de metal usados na Primeira
Guerra Mundial ®. Este formato exige que a garrafa seja disposta
de forma proeminente, em frente das outras garrafas, dando-lhe
uma vantagem natural na prateleira, seja em estabelecimentos de
consumao seja em superficies de retalho. Caso contrario, para a re-
tirar do fundo da prateleira, serd necessario deslocar todas as que
se encontrem dispostas 3 sua frente o que se revela pouco préatico.
E, assim, os consumidores, conseguem identificar facilmente o
Mateus Roség, bem visivel num mar de recipientes uniformes, o que
demonstra o poder inerente ao design na diferenciagdo do produto.
Um interessante efeito pratico decorrente de um design inovador.
Este exemplo ilustra bem como os desenhos e modelos distintivos
sdo catalisadores do sucesso da estratégia de comercializagao,
permitindo aos consumidores a identificagdo facil de um produto
num mercado de grande oferta de opg8es muito similares.
Constituindo um incentivo ao investimento e desenvolvimento da
linguagem visual do branding das empresas, a prote¢do conferida
pelo design protege-as contra a reprodugdo ou a utilizagdo ndo au-
torizada destes elementos. Em Portugal, esta proteg¢do € conferida
por um periodo de cinco anos, renovavel até um limite de 25 anos,
nos termos do Art. 195 do Cédigo da Propriedade Industrial. Esta
limitagdo obsta a estagnacgado e permite que se perpetue o ciclo de
evolugdo e desenvolvimento de novos designs, beneficiando tanto
0s consumidores quanto as empresas.

NOTAS

1. (Boardman, 2019) .

2. Tradugdo livre do inglés: «[E] o embrulho perfeito para um liquido».
3. (The History of the Coca Cola Contour Bottle, 2023)

4. Ibid.

5. (Mateus Medium Sweet Rosé, 2023)
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Adicionalmente, a prote¢do do design ganha nova importancia no
panorama atual em que as empresas operam. No mundo interliga-
do, em que os produtos atravessam fronteiras, a garantia da prote-
¢3o dos desenhos ou modelos assegura que diferentes mercados
e consumidores conseguem reconstruir o percurso do produto até
a origem comercial, dotando o produtor de ferramentas legais de
reacgao.

N3&o obstante, encontrar o caminho certo no territério da prote-
¢3do dos desenhos e modelos industriais exige uma compreensao
diferenciada dos quadros juridicos e dos processos de registo. Os
criativos e as empresas devem tirar partido da assessoria de con-
sultores especializados dotados de conhecimento vasto, para a
apresentacdo dos pedidos de registo e para a monitorizagso ati-
va de potenciais infragbes — e assim protegerem e exercerem 0s
seus direitos.

Casos como o do iPod, um icone hodierno da reprodugao de ma-
sica portatil, s8o o exemplo de que «mais vale prevenir do que re-
mediar»: diz-se da famosa navigation wheel (a pega circular que
permite a navegagao e selegdo de conteGdos de forma facil e
acessivel) que tenha sido, alegadamente, «pedida emprestada» a
um produto de um concorrente da Apple. (Hoebarth)

Por motivos destes, a assessoria em matéria de protegao dos ati-
vos intangiveis e das ideias € condi¢do indispensavel em planos
estratégicos de conceg¢do de novos produtos. Os desenhos ou
modelos, enquanto direitos de propriedade industrial, constituem
o guardido da inovagao, sdo promotores da criatividade e facilita-
dores da concorréncia leal no mercado. Tendo a fung¢do Unica de
proteger os elementos visuais de um produto, ndo s6 servem como
catalisador do progresso das indUstrias mas também permitem es-
tabelecer uma relagdo diferenciada entre o produto e o consumi-
dor, trazendo valiosas aplicagdes préticas. |1
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» EUROPEAN PACKAGING WASTE MEETING

Promovido pela Sociedade Ponto Verde (SPV), realizou-se em
Lisboa o primeiro European Packaging Waste Meeting. A iniciatica
reuniu representantes do poder local, de instituicdes e de empre-
sas nacionais e europeias e o0 objetivo foi partilhar experiéncias e
conhecimento para encontrar sinergias e estratégias para o estado
de emergéncia climatica e refletir sobre a agenda do Ambiente, da
Sustentabilidade e da Economia Circular, com foco nos residuos
urbanos e na reciclagem de embalagens.

A abrir a conferéncia, Antonio Nogueira Leite, chairman da SPV, re-
feriu que ha “uma forte aposta e um forte investimento, mais de 15
milhBes ao longo dos anos’, por parte da Sociedade Ponto Verde,
“em Novos processos, Nova tecnologis, digitalizagdo das operagdes
de gestao de residuos.” Indicou, ainda, que € necessaria a “colabo-
ragao de todos", apelando ao Governo, autoridades e a todos os
parceiros. "0 pais estd comprometido, mas precisamos de dar mais
ferramentas aos cidadaos’, concluiu.

Durante a palestra “Est80 as smart cities a crescer ao ritmo ne-
cessario?’, o presidente da Camara Municipal de Lisboa, Carlos
Moedas, assegurou estar empenhado em tornar Lisboa mais sus-
tentavel. Entre as medidas a adotar, o autarca de Lisboa destacou
a necessidade de “aumentar a taxa turistica para que essa contri-
buicdo pague mais limpeza do lixa", bem como, “passar a aplica-la
a0s Cruzeiros, a partir de janeiro do proximo ano”.

“Considero injusto haver turistas que nao pagam essa taxa, sen-
do que os barcos que os transportam sdo grandes poluidores da
cidade”. O autarca sublinhou, também, a importancia de promogao
da reciclagem em Lisboa, onde apenas 29% dos residuos s&o re-
ciclados.

Ja Virginijus SinkeviCius, Comissario Europeu do Ambiente, Ocea-
nos e Pescas, mostrou-se preocupado com o “aumento recorde na
producdo de residuos de embalagens, o maior na Gltima década’, e
alertou para o facto das mudangas serem incontornaveis: “Preci-
samos evitar o desperdicio desde o inicio. Isso significa restringir
embalagens desnecessarias e promover materiais reutilizaveis”.
No momento conduzido por Jeremy Schwartz, chairman da Kan-
tar para a Sustentabilidade e Diversidade, foi destacado que 80%
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das pessoas quer uma vida sustentavel, mas que apenas 25% fa-
zem mudangas para viver dessa forma. Para o keynote speaker da
conferéncia “se queremos mudar comportamentos, temos de nos
focar nos 3 Cs: conveniéncia, custo e conforto”.

Durante a mesa redonda “Os residuos urbanos sdo 0 “novo” ouro
negro?” foram partilhadas préaticas e solugdes com potencial de
fomentar a reciclagem e a economia circular na Europa. A CEO da
SPV, Ana Trigo Morais, reforgou a vantagem de se “dizer a verdade”,
considerando importante “sermos transparentes com 0s consu-
midores, que estdo a pagar o sistema” e que ha que "mostrar as
pessoas que as suas agdes tém forga.” Martin Prieler, CEO da ARA
AG, da Austria, acrescentou que é preciso “chegar a geragfes di-
ferentes, que tém motivagdes diferentes, para que ndo haja uma
geragdo que ndo cumpre, enquanto outras ja o fazem”. Por sua vez,
Jean Hornain, Diretor geral da CITEQO, de Frangs, referiu que € es-
sencial “conseguir que as pessoas percebam que 0s gestos diarios
tém impacto na sustentabilidade do planeta” Ja Michael Wiener,
Chairman Supervisory Board da Green Dot Global, da Alemanha,
considerou que "o alinhamento com as regras €, acima de tudo,
uma questao educacional.

A encerrar o evento, e referindo os desafios que Portugal tem pela
frente, Ana Trigo Morais, explicou que estamos num momento de-
cisivo onde o maior desafio vai ser a execugdo do PERSU 2030.
“Desde que estou no setor dos residuos ndo vi um plano estraté-
gico a ser cumprido’, disse, acrescentando que o pais conta “‘com
instrumentos financeiros relevantes e, por isso, temos cada vez
menos desculpas para que nada mude.”

A CEO da SPV defendeu, ainda, que na “gestdo de residuos pre-
cisamos mesmo de uma parceria publico-privada” Para a CEO da
SPV “é nas embalagens que Portugal tem um bom case study
para mostrar na Europa e que comegou a ser construido ha 26
anos pela SPV. Ndo podemaos esperar outros 26 anos para cum-
prir o que a Europa e a sociedade exigem. Tendo em conta o de-
safio que temos pela frente, quer os poderes pUblicos, quer as
entidades privadas terdo de encontrar formas de tornar o sistema
mais eficaz” Il
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»» NOTICIAS

The Navigator Company
promove eficiéncia energética

Indastria do papel aposta
na sustentabilidade

Nos Gltimos anos, a indUstria do papel tem enfrentado uma cres-
cente pressao para reduzir o seu impacto ambiental e adotar pra-
ticas mais sustentaveis. Uma das principais areas em que tem tra-
balhado € a gestao florestal responsavel e € neste contexto que
a Inapa adotou certificagBes reconhecidas internacionalmente,
como o Forest Stewardship Council (FSC) ou o Programme for the
endorsement of forest certification (PEFC), que garante que a ma-
deira utilizada na produgao de papel seja proveniente de florestas
geridas de forma sustentavel. Essas certificagdes incentivam pra-
ticas de colheita responséaveis, o replantio de arvores e a conser-
vacao da biodiversidade.

Além disso, a indUstria do papel tem investido em tecnologias mais
eficientes para reduzir o consumo de agua e energia durante o
processo de fabricagdo. Novas técnicas de produgdo, como a re-
cuperacao de calor, tém permitido o aproveitamento de residuos
industriais para gerag&o de energia, tornando as fabricas de papel
mais autossuficientes e reduzindo sua pegada ambiental. Outra
area em que a indUstria do papel tem se destacado € a promogao
da reciclagem. A Inapa tem a preocupagao de colaborar com for-
necedores que se preccupam nestas areas e tomam medidas tais
como as descritas. |1

SEW-EURODRIVE Portugal
moderniza instalagées

A SEW-EURODRIVE Portugal inaugurou, na Mealhada, a extens&o
das suas instalagbes, os novos layout e equipamentos de produ-
¢ao, concebidos em
consonancia com o
processo de Trans-
formacgao Digital,
que possibilitaram
um aumento da pro-
dutividade em mais
de 40%.

0 investimento de 7 milhdes de euros duplica a area existente e
torna os equipamentos da empresa em Portugal uma referéncia
global do Grupo SEW. Nuno Saraiva, gerente da SEW-EURODRI-
VE Portugal, destacou que "o investimento em causa representa
um sinal claro de confianga e otimismo no empreendedorismo dos
empresarios portugueses e reconhece o desenvolvimento da eco-
nomia nacional, em tempos de grande incerteza generalizada e de
constantes redugdes nos investimentos”. |1
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A The Navigator Company investiu, nos Gltimos 5 anos, mais de 8
milhdes de euros em projetos para a promogao da eficiéncia ener-
gética. Aempresa refere que este € um pilar importante na sua po-
litica de sustentabilidade, que se traduziu em poupangas de ener-
gia da ordem de 100 GWh/ano, correspondente ao consumo de
cerca de 31 mil habitagfes - o equivalente a cidades como Viseu
ou Setlbal - e evitando a emissdo de aproximadamente 23.000
toneladas de dioxido de carbono.

As solugbes adotadas para um uso mais eficiente da energia, en-
tre 2018 e 2022, traduzem-se também numa poupanca anual dos
custos energéticos da ordem dos 6 milhdes de euros e incidem em
diferentes areas nos seus quatro complexos industriais, nomeada-
mente na melhoria de eficiéncia de producado de ar comprimido, na
otimizagdo de sistemas de arrefecimento, na iluminagdo LED das
suas naves industriais e na eficiéncia térmica. |l

Tetra Pk e Lactogal inovam
na embalagem

Apos testes comerciais bem-su-
cedidos com consumidores, a Tetra
Pak e a Lactogal langaram uma em-
balagem cartonada asséptica para
bebidas com uma barreira a base de
papel. Isso faz parte de uma valida-
¢3o tecnologica em grande escalg,
envolvendo cerca de 25 milhdes de
embalagens e atualmente em curso
em Portugal. Feita com aproximada-
mente 80% de papel-cartdo, a embalagem aumenta o conteddo re-
novavel para 90%, reduz sua pegada de carbono em um tergo (33%1)
e foi certificada como produto neutro em carbono pela Carbon Trust.
As emissdes de gases de efeito estufa, o desperdicio de alimentos
e o lixo plastico sdo citados como as trés principais preocupagdes
de sustentabilidade ambiental que as empresas de alimentos e
bebidas enfrentam hoje, e espera-se que continue assim nos pro-
ximos cinco anos.3 SolugBes para embalagens como essas, que
aumentam a quantidade de papel e reduzem a pegada de carbono,
a0 mesmo tempo que garantem a segurancga dos alimentos, podem
ajudar a indUstria a superar esses desafios. |1
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RS KD
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DE PALHETAS _
LUBRIFICADAS S
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Desenhada especialmente para responder a requisitos de embaladoras de bancada de talhos,
restalrantes | supermercados, et

As RS KD tém uma melhor tolerancia a humidade, o que, ajuda a prevenir & corrosia e an

mesma tempo aurmenta a durabllidade da mesma.
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